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Yahoo SSP wurde Anfang 2010 eingestellt
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Durch das Ende von Yahoo SSP verlieren die Kunden eine Traffic Quelle. Damit der Traffic nicht 

vollständig verloren geht, hat NetBooster eine Lösung entwickelt, die auf eine Longtail-Strategie 

im Paid Listings Bereich setzt.
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Durch das Ende von SSP bricht Traffic auf mehreren 

Ebenen weg
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1-Wort Suchanfrage
z.B. ñkeyboardñ

2-3-Wort Suchanfragen (z.B. Kategorien)
z.B. ñGaming keyboardñ

Detaillierte Suchanfrage (z.B. Produktnamen)
ñLogitech gaming keyboard LX 710 Laserñ

Suchvolumen

Quantitativer

Traffic

Qualitativer

Traffic

Höhere Conversion-

Rates

Geringe Conversion-Rates

Yahoo SSP Ebenen

TLP (Brand Traffic)

Ą generische Keywords, 

welche auf die 

Homepage linken

CLP (Informationssuche)

Ą Produktgruppen

Keywords, die auf 

Kategorieseiten linken

PLP (Qualitativer Traffic)

Ą Produktnamen, die 

direkt auf 

Produktseiten linken

NetBooster kann den qualifizierten 

Longtail Traffic erhalten.
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Welche Vorteile ermöglichen Produktdaten für SEM?

Datenbank / 

Website 

Inhalte

Export
Generierung

Erstellungsprozess

Datenaufbereitung

SEM Anzeigen 

für alle Produkte
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Produktbeispiel: Denon DVD-2500 BT
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Verfügbare Produktinformationen 

aus der Datenbank des Kunden:

Produktname: Denon DVD-2500 BT

Preis: 349,80 ú

Ziel-URL: http://www.hifi-regler.de/é

Im Feedbuilder wurden 

Richtlinien-konforme 

AdWords Anzeigen für jedes 

Produkt generiert, und in die 

Longtail Kampagne 

übertragen.

1 2

3
ÁDurch automatisierte 

Erstellung können 

Produktinformationen 

(z.B. Preis) in den 

Anzeigen immer aktuell 

gehalten werden.

ÁDie Anzeigenschaltung 

kann von weiteren 

Kriterien abhängen 

(z.B. Anzeigen werden 

automatisch pausiert, 

wenn Produkte nicht 

mehr verfügbar sind).
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Weitere Vorteile von Longtail SEM auf Produktebene

ÅBrand Bidding wird vermieden, Anzeigen werden nur für die 

Produktnamen (Longtail Suchanfragen) geschaltet Ą qualitativer 

Traffic mit hohen Konvertierungsraten

ÅRegelmäßige Aktualisierung der KampagneĄ große Anzahl 

von Anzeigen kann automatisiert auf dem aktuellen Stand 

gehalten werden

ÅNur wirklich verfügbare Produkte werden beworben Ą Budget 

wird optimal eingesetzt und nicht verschwendet

ÅEinfache Migration von Yahoo-PLP-Feed-Kampagnen bzw. 

Produktdaten in Paid Listing Systeme (Google Adwords, Yahoo 

Search Marketing)
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4. Reporting, Controlling & Optimierung 

ÅEine Multi-Channel-Tracking-Plattform 

mit allen wichtigen Indikatoren für die 

Messung der Effizienz Ihrer 

verschiedenen Online-Marketing-

Kampagnen: Klicks, Kosten, 

Impressions, Konvertierungen, Ertrag, 

prozentualer ROI, CPA...

ÅDie Plattform ist kompatibel mit den 

meisten Adserver-Systemen.

Die NetBooster ROI Plattform:
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