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Regional Targeting bei Google Adwords

# 2

Durch IP-Targeting ist es möglich, Adwords-

Anzeigen abhängig vom Standort des Users 

auszuliefern. Die Screenshots zeigen beispielhaft 

die regionale Begrenzung der Anzeigenschaltung.

Missbräuchliche Verwendung von 

Markennamen und Brand-Bidding erfolgt 

häufig regional begrenzt, da dies für die 

Inhaber der Markenrechte schwerer 

nachvollziehbar ist.

Ą Inhaber der Markenrechte können von 

einem Standort aus gar nicht feststellen, ob 

anderswo Anzeigen über den eigenen 

Markennamen geschaltet werden.

Adwords Kampagnen werden 

nur für User innerhalb des 

markierten Bereichs 

ausgeliefert, also abhängig 

von Bereich und Keyword.
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Regionales Targeting vereinfacht Brand-Bidding für Affiliates

# 3
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Ausgangssituation: Ihre Firma sitzt in Hamburg und verkauft

Produkte die markenrechtlich geschützt sind. Sie betreiben 

z.B. ein Affiliate Programm und untersagen Brand-Bidding, 

da Sie selber eine SEM Kampagne betreiben.

Problematik: Affiliates versuchen häufig Anzeigen auf 

Brand-Keywords und markenrechtlich geschützte Begriffe 

zu schalten. Durch den Einsatz von regionalem Targeting 

ist diese Methodik sehr schwer zu erkennen. Anzeigen der 

Affiliates werden oft in Ballungsgebieten ausgeliefert, die 

für Unternehmen,  welche nicht vor Ort sitzen, schwer zu 

überwachen sind.

Ą Für das Unternehme aus Hamburg werden Anzeigen 

mit regionalem Targeting für andere Regionen nicht 

angezeigt.

Folge: Es geht Käuferpotenzial verloren und Provisionen 

werden ausgeschüttet, die unrechtmäßig erlangt wurden
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PositionChecker Brand Checks prüfen tgl. ob irgendwo Anzeigen 

auf geschützte Markennamen geschaltet werden.

# 4

NetBooster PositionChecker überprüft die 

Anzeigenschaltung auf markenrechtlich 

geschützten Begriffe in verschiedenen 

Suchmaschinen:

- Google

- Bing

- Yahoo

Dabei werden Anfragen aus unterschiedlichen 

Regionen simuliert Ą Vorteil: Brand Bidding

kann trotz regionalem Targeting erkannt 

werden.

Das NetBooster Brand Protection Tool 

überprüft definierte Marken-Keywords täglich, 

optional auch mehrmals pro Tag, auf 

irreguläre Verwendung in SEM-Kampagnen 

der Wettbewerber. Der Kunde erhält 

automatische Reports, und kann bei 

Missbrauchsfällen direkt handeln.
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